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Uno de los ejes de trabajo del actual Consejo Directivo de
la Cdmara Nacional de la Industria Editorial Mexicana (CA-
NIEM) es fortalecer y estrechar la relacion de todos los actores
de la cadena de valor del libro, en la cual son elementos in-
dispensables las librerias y distribuidoras, pues son los ca-
nales que concretan la conexion entre editores y lectores a
través del libro. Esta semana se presentan dos grandes opor-
tunidades para los editores en este sentido.

La primera es la campafia EntreLee, iniciativa conjunta de
la cANIEM a través de su Comité de Libros Infantiles y Juve-
niles, con el sistema de Librerias Educal de la Secretaria de
Cultura federal. Esta iniciativa pondra al alcance de lectores

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

de diferentes lugares de la Republica Mexicana el fondo edi-
torial de 19 socios de la Camara, editoriales cuyo trabajo de
mas de 25 afios, en algunos casos, consolida ahora el sector
editorial de libros para nifios y jévenes. Con este plan, Edu-
cal pretende contribuir, por su parte, a los esfuerzos por esti-
mular el desarrollo cultural y educativo a través de la lectura
en los lectores mds jovenes.

A este trabajo permanente por poner al alcance de la so-
ciedad el libro como medio de transformacion de la realidad,
se suma la inauguracion de la Libreria “José Carlos Becerra”
en Villahermosa, Tabasco, lo cual amplia las posibilidades
de que los editores cuenten con mas canales de distribucion.
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CANIEM y Librerias Educal
presentan iniciativa EntrelLee

Se busca fortalecer la promocion y distribucion de obras para nifios y jovenes
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promocién incluye también las compras de libros de
las editoriales participantes a través de la libreria vir-

tual de Educal (www.educal.com.mx).

Mexicana, a través de su Comité de Libros

Infantiles y Juveniles, presidido por Ixchel
Delgado Jorda, presentd este lunes 30 de mayo la
iniciativa EntreLee, un programa de exhibicién de li-
bros de 19 editoriales mexicanas en 16 librerias de
la cadena Educal de la Secretaria de Cultura , donde
los fondos de esos sellos se ofertaran durante seis

DIGITAR 2016. El libro
en el mundo digital 3

Carlos Anaya agradeci6 el apoyo de los editores y de
Gerardo Jaramillo al aceptar la propuesta para Educal y
que trabajaran juntos el sector publico y el privado para

Nueva libreria José Carlos
Becerra del rCE en Villahermosa 4

i acercar los libros a nifios y jovenes. “Qué mejor lugar
iplomado Los procesos

en la edicién de libros 5 meses (junio-diciembre) con 25% de descuento, ex-  quelaslibrerias para acercar a las familias a los libros. La
ceptuando novedades. idea de este proyecto con Educal es hacer de las librerias
Modernizan Unidad lugares donde se pueda construir y fomentar la lectura.

Especializada en Investigacion
de Delitos contra los Derechos
de PGR 6

En conferencia de prensa en la Libreria Educal de
la Biblioteca Vasconcelos, Gerardo Jaramillo, direc-
tor general del sistema de Librerfas Educal, y Carlos
Anaya Rosique, presidente de la CANIEM, comenta-

En eso estamos empefiados, trabajando con las 16 libre-
rias, y con la aspiracion de llegar a las 90 del sistema?”

, . “Partimos de que las librerias, los libros, son una de
Por qué y para qué sirve la

vivalizacién de datos 6 las cosas que pueden ayudar a reconstruir el tejido

ron que EntreLee acercard a nifios, jévenes y fami-
social. No acaban con la violencia, pero dan otras po-

sibilidades de ver las cosas’, sefiald.

lias a la amplia gama de libros que para ese ptiblico
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Por su parte, Gerardo Jaramillo comenté que una de las dreas que mas ha
crecido y ha aportado satisfacciones a la industria editorial mexicana son
los libros para niflos y jévenes. “Hay ejemplos multiples de traducciones,
de libros ganadores de ilustracion y de autoria de premios internacionales,
como el de la Feria de Bolonia, por sus traducciones y ediciones. Es un sector
pujante, muy creativo y propositivo. Esta transformacion del sector infantil
y juvenil de la industria editorial que se consolida en nuestros dias tiene mas
de 25 afios de trabajo con muy buenos resultados para todos”

“Es cierto también que gracias a la Feria del Libro Infantil y Juvenil se ha
fomentado una produccién bastante amplia y a veces tenemos problemas
de logistica para hacer llegar los libros a todos los lugares. De ahi que esta
iniciativa sea tan importante”, indico.

Jaramillo agregd que este programa se aprovecha para el relanzamiento de
la Libreria de la Biblioteca Vasconcelos, por su remodelacién tras 10 afos
de funcionamiento. Se decor6 con la sefializacion institucional del sistema de
librerias, pero también con motivos marinos para establecer un didlogo con
el icono de la biblioteca, el esqueleto de ballena que constituye la instalacién
“Mobile Matrix” (2006) de Gabriel Orozco.

En EntreLee participan 12 editoriales especializadas en la publicacién de
libros para ninos y jovenes: cipcti, Editorial 3 abejas, Ediciones El Naran-
jo, Amaquemecan, Ediciones Tecolote, MC Editores, Libros para Imaginar,
Nostra Ediciones, UACHE, Petra Ediciones, Magenta Ediciones y Ediciones
Castillo. También se incluyen colecciones infantiles de otros siete sellos
afiliados a la caniem: Fondo de Cultura Econdmica, Artes de México, Al-
madia, Editorial Hiperlibro, Editorial Trillas, Ediciones Urano y Penguin
Random-House.

Cada una de estas editoriales exhibira durante dos meses una seleccién de su
catdlogo en las mesas del programa dentro de las 16 librerias Educal parti-
cipantes: en la Ciudad de México, dos librerias del Aeropuerto (una en cada
terminal), Centro Cultural Elena Garro, Educal Centro Histdrico, Palacio de
Bellas Artes, Centro Nacional de las Artes, Biblioteca Vasconcelos y Museo
de las Ciencias Universum; en los estados, participan las librerias: Biblioteca
Jaime Torres Bodet (Aguascalientes), Jardin Borda (Cuernavaca), Hospicio
Cabanas (Guadalajara), Centro Cultural (La Paz), Centro Cultural de Ciu-
dad Victoria y Museo Manuel Felguérez (Zacatecas).

Aunque no son todas las editoriales afiliadas a la Camara, la convocatoria se
ird abriendo a otras que se interesen y se incorporen en los siguientes meses,
previo contacto con el Comité de Libros Infantiles y Juveniles (coLiy).

De acuerdo con cifras de CANIEM, en el pais existen poco mas de mil puntos
de venta de libros, de los cuales una cuarta parte son librerfas y menos del
2% de ellas se especializan en literatura infantil y juvenil. Del total de ejem-
plares vendidos por las editoriales afiliadas a la Cdmara, 9.4% corresponden
a libros para nifios y jovenes; del total de los ingresos, 7.3% lo reporta este
sector editorial, por lo cual ocupa el cuarto lugar en ventas en el mercado
abierto, detrds de libros de texto, literatura e interés general .

EntraLee también consiste en actividades en las librerfas, como encuentros
con autores, ilustradores y lectura en voz alta.

CULTURA EDUCAL

~
[ ) % en libros para
25 () DE DESCUENTO nifios y jovenes

18

Consulta fechas y lugares de la promocién en www.educal.com.mx y www.caniem.org
* 7
~ 7
[ - N -
- ( \ -

16 LIBRERIAS EDUCAL

)

i Céamara Nacional de la
Industria Editorial Mexicana

1M

CANIEM

[ actditorial Educal @LibreriasEducal

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

Con el afan de apoyar una mayor participacion de editoriales en la feria
de la American Library Association (ALA) y por esta unica ocasion, la cuota
de participacion por titulo sera de: $576.00 M.N., mas IVA, para afiliados
CANIEM y de $750.00 M.N., mas IVA, para no afiliados CANIEM.

Se pueden enviar 2 ejemplares por titulo y 5 catalogos impresos.

JUNE 23-28, 2016

Del 23 al 28 de junio del 2016, en Orlando Convention Center, Orlando, Flo.,
se llevara a cabo la Conferencia Anual
y Expo de la American Library Association (ALA).



http://caniem.org/wp-content/uploads/2016/05/ConvocatoriaALA.pdf
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SeP publica calendarios escolares 2016-2017

El calendario de 200 dias se aplica a toda la repUblica

os calendarios escolares para el ciclo

2016-2017, uno de 200 dias habiles y

otro de 185 dias, fueron publicados en
el Diario Oficial de la Federacién por la Secreta-
ria de Educacion Publica (SEP) este jueves 26 de
mayo. Ambos dan inicio el préximo 22 de agosto
de 2016 y aplican en todo el pais para escuelas de
educacion basica, publicas y privadas.

El calendario de 200 dias seré aplicable en toda
la republica para escuelas de preescolar, primaria
secundaria, normal y para la formacién de maes-
tros, tanto publicas como particulares, incorpora-
das al sistema educativo nacional.

Mientras que el de 185 dias sera para escuelas
de educacion preescolar, primaria y secundaria
incorporadas al sistema educativo nacional pero
que cumplan con todos los requisitos que esta-
blezca la sEP.

En el acuerdo nimero 03/05/16 publicado por
la sEP en el DOF se establece que la dependencia
federal “proporcionara la orientacién e informa-
cién adicional pertinente para la aplicacion de los
calendarios escolares” difundidos en el acuerdo
que entrd en vigor en la fecha de publicacion.

Entre los cambios que se establecen en ambos
calendarios, el de 185 dias considera un periodo
de “ajuste de calendario escolar” que aplica s6lo
a profesores y directores del 10 al 28 de julio de
2017. De acuerdo con este mismo calendario,
la conclusion del afio lectivo se programé para
el 27 de junio de 2017; el calendario de 200 dias
de clases concluye el 18 de julio. La Subsecreta-
ria de Educacion Basica, dirigida por Javier Tre-
viflo Cantt, ha informado que este 27 de mayo,
cuando se realice la sesion del Consejo Técnico
Escolar, se difundira los lineamientos y requisitos
que deberdn seguir las escuelas que deseen optar
por un calendario de 185 dias habiles.

Ambos calendarios conservan los mismos pe-
riodos de vacaciones. El primero serd del 19 al
30 de diciembre de 2016; y el segundo del 10
al 21 de abril de 2017. Los dias de suspension de
labores docentes serdn: 16 de septiembre, 2 y 21

de noviembre de 2016. Ademds, el 6 de enero, 6 de
febrero, 20 de marzo, 1, 5 y 15 de mayo de 2017.

Los sesiones de los Consejos Técnicos Escolares
se mantienen en el ultimo viernes de cada mes
para ambos calendarios, pese a que la SEP infor-
mo que las escuelas podrian determinar la fecha y
horario en que estos se realizarian.

También se detalla que el Plan Nacional para la
Evaluacion de los Aprendizajes (Planea), en su fase
diagnostica para alumnos de cuarto grado de pri-
maria, se realizard en ambos calendarios el 7y 8 de
septiembre de 2016, sin suspension de clases, mien-
tras que Planea para sexto grado de primaria se rea-
lizard los dias 7 y 8 de junio de 2017; para tercero
de secundaria, se aplicard 14 y 15 de junio de 2017.

El periodo de solicitudes de preinscripcién a pre-
escolar, primer grado de primaria y primer grado
de secundaria para el ciclo escolar 2017-2018 se
programo del 1 al 15 de febrero de 2017.

*Con informacién de La Jornada y del Diario Ofi-
cial de la Federacion
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Para consultar el Acuerdo numero 03/05/16 con-
sulte:
www.dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5438
896&fecha=26/05/2016

DIGITAR 2016. El libro

en el mundo digital

Congreso Internacional sobre el libro y la lectura

on el proposito de convertirse en un espa-

cio de "intercambio de ideas e iniciativas

de formacidn profesional en el mundo del
libro y la lectura", la Universidad de las Ciencias
y las Artes del Libro, sc (Unical) y el Instituto de
Desarrollo Profesional para Libreros, SC (Indeli),
convocan a DIGITAR 2016 El libro en el mundo
digital, Congreso Internacional sobre el libro y
la lectura, a celebrarse los proximos 23, 24 y 25
de junio en la Casa Universitaria del Libro de la
UNAM, sita en Orizaba 24, Colonia Roma Norte.

Los objetivos que persiguen los organizadores
son "formar y actualizar a los profesionales vin-
culados con el sector editorial en su conjunto para
influir con sentido critico en las politicas publicas
de educacion y cultura”, asi como "facilitar recur-
sos suficientes para un mejor desempeno en las

actividades profesionales del mundo del libro y la
lectura; y crear en los participantes una actitud de
cambio para beneficio de las empresas que repre-
sentan."

Durante los tres dias, los asistentes participaran
de conferencias magistrales, mesas redondas, fo-
ros, seminarios, talleres y coloquios. Los temas
centrales que sirven de eje al congreso son: "La
perspectiva estratégica del libro como industria y
sus diferentes momentos" y "Tecnologias digitales
y su aplicacion en la red de valor del libro"; cada
uno se abordard en un seminario y un taller en
el cual se revisara un estudio de caso. Asimismo,
tendra lugar el Foro "Lectura, ;para qué medirla?";
se desarrollara una dindmica sobre transferencia
de conocimiento y se impartird un Seminario so-

bre Marketing digital y de contenidos.



http://www.dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5438896&fecha=26/05/2016
http://www.dof.gob.mx/nota_detalle.php?codigo=5438896&fecha=26/05/2016
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Las conferencias magistrales correran a cargo de
René Solis y Felipe Garrido. Entre los ponentes se
cuentan profesionales de la red de valor del libro
como Georgina Merino, Adriana Beltran, Jesus
Anaya Rosique, Nubia Macias, Carlos Anaya,
Marianne Ponsford (CERLALC/UNEscoO), César
Augusto Pérez Gamboa, Jesus Alejo Santiago,
Camilo Ayala Ochoa, Marina Nufiez Bespalova,

Margarita Ramirez Leyva, Alberto Chimal y Fer-

nando Esteves Fros.

Digitar 2016 estd dirigido a directores y editores
de libros y revistas que trabajen en empresas de
todos los rangos de la industria y en todos los
sectores (interés general, texto, infantil y juvenil,
académico, etc.), asi como a editores universita-
rios y de instituciones gubernamentales; consi-
dera también a los responsables de negociacién
y contratacion de derechos editoriales; a autores,
especialmente los que practican la autoedicion; a

-

directores y gerentes comerciales, bibliotecarios,
libreros y promotores de lectura.

En el marco del congreso se entregara el Premio
Unical a la Labor Editorial a Marti Soler Vinyes.

Nueva Libreria Jose Carlos Becerra
del Fce en Villahermosa

Ubicada en la zona cultural mas importante de la ciudad

1 Fondo de Cultura Econdmica (FCE) con-

tinda su expansion y ahora llegard a Villa-

hermosa, Tabasco, donde a partir del mar-
tes 1 de junio de este afio entrara en operaciones
la libreria “José Carlos Becerra’, que albergara
cerca de 19 mil volimenes de 30 mil ejemplares,
de unos 200 sellos editoriales.

La nueva libreria del Fondo estard ubicada en la
Zona Cultural mds importante de la ciudad de
Villahermosa, dentro del Centro de Investigacio-
nes de la Cultura Olmeca y Maya (cicom), entre
el Teatro Esperanza Iris y el Museo Regional de
Antropologia.

Se trata de la séptima apertura en lo que va de esta
administracién y la primera de este afio, y serd
inaugurada por el gobernador Arturo Nufiez, el
secretario de Educacién; Aurelio Nufio Mayer, y
el director general del FCE, José Carrefio.

De acuerdo con el Fondo, el proyecto fue posible
con el apoyo del gobierno del estado y el Institu-
to de Cultura de Tabasco, y consolida su inten-
cién de que las librerias sean centros culturales,

Foto: www.sinembargo.mx

espacios de generacion de ideas, de encuentro y
de manifestaciones artisticas, a fin de materializar
su vocacién social y brindar una mejor oferta de
libros con precios competitivos.

Con motivo de la apertura, del 31 de mayo al 7
de junio habra descuentos de 30%; y del 8 al 15 de
junio de 25%, excepto novedades en ambos casos.

La libreria toma el nombre del poeta tabasqueno
José Carlos Becerra, quien nacié en mayo de 1936
y murié en Brindisi, Italia, en 1970, en un tragi-
co accidente, cuando apenas habia cumplido 34
anos. En 1961 realizo su primera publicacion for-
mal con “Blues”, un poema donde ya esta presente
el proceso amoroso como aparicion momentanea,
como un hecho fantasmagérico que dura un ins-
tante. El ano de 1964 fue decisivo para Becerra, ya
que en ese trayecto murié su madre, a cuya me-
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moria dedicé Oscura palabra, publicado por Juan
José Arreola en 1965.

Después de ganar en 1966 premios de poesia en
Villahermosa y en Aguascalientes, en 1967 pu-
blicé Relacién de los hechos y particip6 en el vo-
lumen colectivo Poesia joven de México, donde
figuro entre los becarios del Centro Mexicano de
Escritores.

En 2016 se edita por primera vez en Espaia un
libro de su poesia esencial bajo el titulo Las islas y
otros poemas (Huerga y Fierro Editores), con pro-
logo y seleccién de César Antonio Molina.

* Con informacién de Notimex

Curso
CSS Especifico

1Ml

CANIEM

para ePub

20 al 23 de junio, 2016
Horario: de 9:00 a 14:00 horas

Instructor:
Alejandro Ramirez Monroy

4


http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/CursoCSS-especifico-3.pdf
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J La Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana y la Facultad de Ciencias Politicas de la UNAM,
L /J los invita a participar en el diplomado

CANIEM

LOS PROCESOS EN LA EDICION DE LIBROS

Décima segunda edicion

Objetivos

19 de mayo, 2016

1. El participante conocera y se actualizara en los diferentes procesos de la edicion de libros,
tanto impresos como digitales, que le servirdn como herramientas para la toma de decisiones.

2. Aplicara los conocimientos obtenidos en un proyecto editorial que responda a los
requerimientos del mercado.

Bases

1. Seran candidatos a participar en el diplomado:

o Empleados de editoriales, distribuidoras, imprentas, bibliotecas y librerias, con estudios minimos de preparatoria

y antigiiedad de dos afios en el sector.

 Colaboradores externos (free lance) del sector editorial ligados profesionalmente en forma permanente con la industria.

Inicio:
Jueves 19 de mayo, 2016
Horarios: martes y jueves
de 17:00 a 20:00 horas
y sabados de 10:00 a 13:00 horas

2. Los candidatos deberan solicitar la ficha de inscripcion en el Centro de Capacitacion de la Camara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana (CANIEM) al correo electrénico capacit@caniem.com o a los teléfonos 5604 3294 y 5688 201.

3. La solicitud y el curriculum del participante deberan ser enviados al correo electrénico: capacit@caniem.com o entregados personal-
mente en las instalaciones de la CANIEM. Los candidatos preseleccionados seran citados para una entrevista con los coordinadores

del diplomado en las instalaciones de la CANIEM.

Programa
I. El mundo del libro: panorama histérico
1. La edicion y el editor
2. El'libro en México
3. El libro impreso: Oriente y Occidente
4. Impresores, libreros y editores
5. Libro electronico
6. Introduccion a los procesos editoriales
7. El libro durante el Medievo europeo
8.La definicion y conformacion del catalogo

II. El original de autor
1. Dictamen
2. ¢Qué es un autor?
3. Planeacidn, calibrado del original
y asignacion del presupuesto
4. Tipos de obray de libro
5. Derechos de autor para editores
6. Charla con un autor

lll. Redaccidn editorial
1. La traduccion
2. Tipografia
3. Legibilidad tipografica: mitos y realidades
4. Discurso, texto y tipografia: la construccion
de significados
5. La formacion gréafica y tipografica
6. La edicion digital
7. Preparacion del original de autor
8. La correccion de estilo
9. La correccion de pruebas y el cierre de edicion
10. El disefio

IV. Produccion

1. Preprensa

2. La impresion tradicional e impresion bajo demanda
y las nuevas tecnologias

3. Procesos de produccion gréfica para impresion

4. Encuadernacion y acabado

5. Planeacion, control y gestion

6. La ruta de produccion en la practica
(visita a una imprenta)

7. Planeacion de proyectos de edicion electronica
(Piensa Digital)

V. Calculo editorial

1. La editorial y el libro como una empresa
y un producto industria, respectivamente;
el mercado del libro en México
2. Larazén y determinacion del factor para establecer
el precio de venta
3. La edicion y publicacion digital ¢es una
opcion viable? Calculo de la operacion
econémica. Toma de decisiones
4. Las alternativas de precio. La decision final
y el lanzamiento de un libro al mercado
5. El estado de pérdidas y ganancias en una empresa
editora de libros

VI. Administracion de una empresa editorial

1. La administracion financiera en una
empresa editorial
2. Puntos de control y herramientas de andlisis financiero
3. El presupuesto y su control
4. Modelos de negocio
5. Plan de negocios

Cupo Limitado

Costo afiliados:
$19,000 mas IVA
No afiliados:
$28,500 mas IVA

Informes e inscripciones:
Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728y 714
capacit@caniem.com

VII. Mercadotecnia y comercializacion

1. Comercializacion del libro de texto,
cientifico y técnico
2. Las relaciones publicas en una editorial
3. Prondstico de ventas
4. El libro y su comercializacion nacional
¢ internacional
5. Principios para la administracion
de una libreria
6. La relacion editorial-libreria y el panorama
actual
del mercado librero
7. Comercializacion del libro digital

Marco institucional de la edicion y clausura
1. Conferencias de clausura. Retos

y oportunidades para la industria editorial
2. Presentacion de trabajos finales
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Modernizan Unidad Especializada en Investigacion

de Delitos contra los Derechos de PGR

n entrevista con el diario Reforma (Silvia

Isabel Gamez, 25 de mayo), Arturo Anco-

na, titular de la Unidad Especializada en
Investigacion de Delitos contra los Derechos de
Autor y la Propiedad Industrial (UEIDDAPI) de la
Procuraduria General de la Republica (PGR), se-
fald: "Tenemos que reinventarnos como autori-
dad porque el mundo esta cambiando."

Comentd que desde finales del ano pasado reci-
bieron la instruccién de crear un édrea de pirateria
digital. Senald respecto de la pirateria de libros otro
fendmeno: "Las nuevas tecnologias han permitido
que aumente la reproduccién digital y haya menos
evidencia fisica. Es el caso de la musica y las peli-
culas. Considero que estd pasando lo mismo con
los libros. Aqui no se trata de individuos sino de
grupos delictivos que trabajan en imprentas y con
seudoempresarios.” Ancona sugiere a los editores
proteger los derechos de autor del escritor y de la
propia editorial sobre la obra y registrar ante el
1MPI el nombre de la empresa.

En la misma entrevista, Ancona comentd so-
bre la falsificacion de obras de artistas plasticos.

"Los falsificadores estudian, se saben la ley. Nos
enfrentamos a ese tipo de delincuentes.” Por ello,
Ancona recomienda a los creadores solicitar ante
el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
IMPI el registro de su marca, su nombre artistico.
Eso les permite gozar de una proteccién acumu-
lada a los derechos de autor implicitos desde la
creacion.

El falsificador de arte trabaja con una red de ven-
dedores. Asi supone Ancona que opera este mer-
cado, con individuos aislados que venden piezas
apdcrifas incluso a las galerfas donde son adqui-
ridas por debajo del valor que tendrian si fueran
originales.

El abogado convocé a la comunidad artistica a
acercarse a la UEIDDAPI, aunque reconoce que
desde que asumio el cargo en 2012 sélo han tra-
bajado con el estudio de Jorge Marin, en el tema
de falsificacién de esculturas. Al cuestiondrsele si
esta escasa colaboracion con artistas es por falta

Arturo Ancona Garcia Lopez

de conocimiento o de confianza de los artistas,
respondié: "Yo creo que es por falta de conoci-
miento. También puede ser porque iniciar una
investigacion de caracter penal requiere cierta, no
sé si valentia. No es facil pensar que el resultado

tendra como consecuencia la privacion de la li-
bertad."

Por que y para que sirve la visualizacion de datos

La caNIEM ofrece el curso de Infografia para editores del 13 al 14 de junio

a profesionalizacién de los involucrados en

la cadena de valor del libro, comenzando

por los editores, es uno de los ejes de tra-
bajo del actual Consejo directivo de la CANIEM.
En préximos dias, la Cdmara ofrecerd el curso
Infografia para editores con el instructor Arturo
Black Fonseca; para comprender mejor cudl es la
importancia del tema en el quehacer editorial, nos
comparte su perspectiva al respecto.

La infografia y la visualizacién de la informa-
cion (vi, como le llamaremos para abreviar),
son herramientas que conviven, crecen y se
desarrollan entre los ecosistemas de conteni-
do, digital e impreso, e incluso revitalizan el
poder de los medios impresos, especialmente
ahora que tanto se menciona la desventaja que
tienen éstos contra la interactividad de los me-

dios digitales. Aunque la infografia y la visuali-
zacion de datos son dos productos que ya existen
desde hace mas de 40 afios en el mercado edito-
rial, en estos dias de dispositivos moviles, inte-
ractividad, contenidos digitales y poco tiempo de
lectura, es evidente cudnto se han diversificado
sus plataformas de consumo (diarios, revistas, in-
formes, paginas, web, redes sociales, etc.).

sPara qué sirve?, ;qué es la vi? Su concepcion ba-
sica nace del manejo de informacién dura, com-
pleja, larga, pesada y dificil de leer. Su potencial
esta en divulgar esa informacién en formatos al-

tamente visuales, que el lector puede comprender
de manera rapida y simple, en un tiempo récord
y con un nivel de interaccion e interés muy ele-
vado. Conseguir esto no es una ciencia, pero se
necesita de la capacitacion de los departamentos
que trabajan con imdgenes, ilustraciones, datos
matematicos, disefio grafico y/o editorial en mu-
chas de las nuevas redacciones, ya sea para me-
dios digitales o impresos. ;Un lector abandona
la lectura de una pégina o articulo por el simple
hecho de contener una cantidad de texto que le
parezca larga o aburrida?. Si. Diversos estudios
han demostrado que esa es la opinién de algunos
lectores. Sin embargo, una infografia, numeralia o
grafico matematico colocado de manera estraté-
gica permiten al lector comprender estas grandes
masas de informacion en un periodo de tiempo
corto, de una manera practica, amable, atractiva y
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sobre todo que genera interés para seguir leyendo,
aprendiendo, observando e investigando lo que
ella muestra.

La infografia es un método de representacion
sumamente eficiente para dejar en el lector todo
aquel contenido con el que los editores o desa-
rrolladores deseen impactar directamente en sus
visualizadores. Es tanta su potencia y desempeio
que el desarrollo de este tipo de representacion de
la informacidn se esta incorporando en apartados
comerciales de empresas que contratan infégrafos
para trabajar con ellos el manejo y visualizacion
de su informacién, de una manera mucho mas
clara y especifica, sin necesidad de presentar con-
tenido comercial alguno.

Por un momento imagine esta caracteristica y su
potencial: decirle a un lector o visualizador que el
producto es el mejor por sus cualidades y caracte-
risticas, enamorandolo con solo una imagen, pero
entregandole toda la informacion que el vende-
dor quiere. ;Qué consiguen a cambio las empresas
con esta herramienta? Simple: que la gente que ve
lo que publican se enamore, se interese y desee
saber mas acerca de lo que ellos estan mostrando.

La aplicacion de la vI en dreas escolares estd de-
mostrando ser un excelente formato para entregar
alos alumnos resumenes de informacion explicita
e importante de las materias que cursan, con una
aceptacion muy elevada, incluso alcanzando un
gusto que llega al coleccionismo.

El lugar idéneo de la visualizacion de la informa-
cién son, por excelencia, los medios impresos de
noticias y ahora también las revistas. Desde su
primer uso se ha constatado un nivel de acepta-
ci6én de sus lectores extremadamente elevado, al
grado de que las redacciones reciben solicitudes
expresas de los lectores para tratar de manera
infogréfica algun tema en particular. Es fécil de-
mostrar este hecho revisando los diarios mexica-
nos, cuyo trabajo de los ultimos tiempos incluyen
aplicaciones infograficas en mayor numero e in-
cluso establecen entre si una clara competencia

~
IPA

international
publishers
association

por demostrar las mejores técnicas de realizacion
y la mejor muestra del manejo informativo visual.

Tome cualquier medio, pagina web, red social
y obsérvelos. El mundo no estd dejando de leer,
pero cada vez es menor el tiempo disponible para
hacerlo y a cada momento se reduce el tiempo del
que disponemos para presentar la informacion
que consideramos importante. Note cémo cada
vez mas las graficas aparecen entre nosotros, inte-
ractuando dia a dia. El ser humano es por natura-
leza visual y nos enamoramos de las imagenes, de
las formas y de los colores. Esto es lo que la visua-
lizacién de informacién nos da a manos llenas, el
poder de mostrar nuestras ideas y su importancia,
impactar, convertir a los lectores en visualizado-
res, y finalmente en consumidores, potenciales
devoradores de nuestro medio.

DE LIMON

- 6 Limones
-3 Cucharadas de aziicar
-1Litro de agua

- Cuchillo y tabla de cortar

- Exprimidor
- Jarra de un litro

La forma més fcil de elaborar limo-
nada consiste en verter el aziicar a la
jarra de agua, moviendo con una
cuchara hasta que se disuelva.
Después se exprimen los limones
directamente al aguay se

mezcla bien. Se pueden

agregar hielos al servirlo.

Imagen 1

El siguiente ejemplo, aunque sencillo, es una
muestra potencial del poder de la visualizacion.
Al leer la Imagen 1, piense en el tiempo que tar-
da en leer la receta, mientras que en la Imagen 2
observe como la misma receta es explicada con
imégenes simples y sencillas. Podrd notar que las
imagenes son mucho mas faciles de descifrar y re-
cordar, el tiempo que tomd en ver la informacion
es mucho mas corto.

Este mismo concepto aplicado a modelos de in-
formacién mds compleja puede arrojar resultados
mucho mejores. Observe y dese el tiempo de pen-
sar la utilidad que esto tiene para su producto o
publicacién.

RECETA
DE AGUA
DE LIMON
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Imagen 2

Curso

1Ml

CANIEM

Calculo
Editorial

1 al 4 de agosto, 2016
Horario: de 16:00 a 19:00 horas

Curso
Publicaciones
Digitales: DPS

8 al 11 de agosto, 2016
Horario: de 10:00 a 14:00 horas

M)

CANIEM

Instructor:
Julio Sanz Crespo

Instructor:
Alejandro Ramirez Monroy



http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/CursoCalculoEditorial-16.pdf
http://caniem.org/wp-content/uploads/2014/11/CursoPublicacionesDigitales-7.pdf
http://www.internationalpublishers.org/news/press-releases
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Planean edicion sorpresa para
el Gran Recreo de Verano 2016

Dentro del Programa Alas y Raices, ademas de una amplia programacion de actividades culturales

on el lanzamiento en junio de un e-book

sorpresa y actividades relacionadas con

las obras de Julio Verne y Roald Dahl en
el centenario de su natalicio, dara inicio oficial el
Gran Recreo de Verano 2016 del Programa Alas y
Raices de la Coordinacién Nacional de Desarro-
llo Cultural Infantil (cNDcI) de la Secretaria de
Cultura.

A 150 dias de la creacion de la Secretaria de Cul-
tura, este programa continda la labor de ofrecer
a los nifios, nifias y jovenes de México la oportu-
nidad de tener un encuentro lidico con el arte y
la cultura, de manera que formen parte integral
de su desarrollo social y humano, a través de una
variada oferta de actividades y programas.

Susana Rios Szalay, titular de la Coordinacién
Nacional de Desarrollo Cultural Infantil-Alas y
Raices, destac6 que han sido dias intensos debido
a que se ha repensado y replanteado el programa
de trabajo con el fin de fortalecer el vinculo entre
educacion y cultura.

Una de las primeras propuestas es restablecer la
colaboracién con la Secretaria de Educacién Pu-
blica (SEP), que marcé la creacion y la primera
etapa del programa Alas y Raices hace mas de
20 anos. Se esta trabajando con esa secretaria en
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un proyecto para el proximo periodo vacacional
que la propia dependencia dara a conocer en su
momento.

“Lo mds importante es que los nifos de preesco-
lar, primaria y secundaria tengan la oportunidad
de acceder a los bienes y servicios culturales. Es
impensable que haya un desarrollo integral de los
nifos sin la musica, sin las artes, sin la posibili-
dad de la libre expresidn, la literatura, el teatro, y
por eso queremos colaborar en esa tarea’, expuso
Susana Rios Szalay.

Otra novedad editorial que se presenta en este
contexto es El drbol habla. Octavio Paz para ni-
fios, que forma parte de la coleccion Poesia para
Nifos, creada en 1998 por el Programa Alas y
Raices. La coleccion ahora retne, junto a los seis
previos, siete titulos que brindan un acercamiento

I
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a la obra de autores como Carlos Pellicer, Jaime
Sabines, Efrain Huerta, Elias Nandino, Enriqueta
Ochoa y Ramon Lopez Velarde.

El drbol habla. Octavio Paz para nifios busca acer-
car a nifos y nifias a la obra del poeta mexica-
no Premio Nobel de Literatura 1990, a través de
fragmentos de su obra seleccionados por Carmen
Lefiero, especialista del Instituto de Investigacio-
nes Filologicas de la Universidad Nacional Auto-
noma de México, , junto a datos sobre la viday la
infancia del poeta. El volumen estd ilustrado con
el trabajo de 45 nifos y nifias de Mixcoac, donde el
poeta vivi6 durante su infancia, como parte de un
taller coordinado por Roberto Martinez Martinez
y Alifie Rojas Candanedo.

* Con informacidn de la Secretaria de Cultura

Empresas aportan 83% del PIB en México:
Consejo de la Comunicacion

Esta cifra se logra con cinco millones de empresas

1 Consejo de la Comunicacién presentd la

séptima fase de la campana para impulsar

la labor empresarial, mejor conocida como
Ana y Mary, Pepe y Tofio, cuyo objetivo es promo-
ver una cultura emprendedora y empresarial en el
pais que favorezca la apertura de nuevas empresas y
consolide las ya existentes. De acuerdo con las cifras
del Consejo, nueve de cada diez empleos en México
son generados por las empresas formales, que son 5
millones de pequenas, medianas y grandes empre-
sas, lo cual representa 83% del p1B nacional.

A través de casos de éxito de empresarias y em-
presarios, la estrategia busca motivar a los nuevos
emprendedores a decidirse a tomar las oportuni-
dades y poner en marcha su negocio para generar
mas y mejores fuentes de trabajo. Para lograrlo,
el Consejo participa en eventos, foros, proyectos,
conferencias y talleres sumando esfuerzos con
todos los actores de la sociedad para fomentar el
emprendimiento en el pais.

Alejandro Grisi, presidente del Consejo de la Co-
municacidn, seniald en el evento conmemorativo

del séptimo afio de esta campafia: “Somos un
pais con mucho talento y altos indices de pro-
ductividad y, por ello, debemos de aprovechar la
confianza que, de acuerdo a los estudios recien-
tes de la consultora PricewaterhouseCoopers,
los lideres empresariales a nivel mundial estan
depositando en nuestro pais como la novena
economia mds atractiva para la inversion, el in-
cremento de sus negocios y la creacion de nuevos
empleos”. Asimismo, coment6: “Trabajando de la
mano las mas de 5 millones de pequenas, me-
dianas y grandes del pais, podemos generar un

8
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mayor nimero de trabajos asi como crecimiento
y desarrollo para México.”

Acerca del Consejo de la Comunicacion, A.C.

El Consejo de la Comunicacién es un organismo
ctpula del Sector Empresarial. Entre sus integran-
tes se encuentra el Consejo Coordinador Empre-
sarial (ccE), la Cdmara Nacional de la Industria
de Radio y Television (CIRT), la Asociaciéon Mexi-
cana de Agencias de Publicidad (amap), la Ca-
mara Nacional de la Industria Editorial Mexicana
(CANIEM), la Asociacién Mexicana de Publicidad
Exterior (AMPE), entre otros.

Sin fines de lucro, el Consejo fue concebido como
una forma de participacion social de los empresa-
rios. Desde su fundacidn, hace mds de 55 afos, se
ha distinguido por realizar campanas de interés
nacional a través de los medios de comunicacion,
orientadas a influir positivamente en el animo y
los habitos de la sociedad mexicana. Su misién
es ser la voz de las empresas al servicio de las
grandes causas de México. Las campaiias del Con-
sejo de la Comunicacion trabajan apegadas a las
mas altas normas de calidad y eficiencia, por lo que
esta institucion cuenta con el sistema de gestion de
calidad basado en la norma 1so 9000-2008.

*Con informacion del Consejo de la Comunica-
cién
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CANIEM

Con el objetivo de estimular y profesionalizar las actividades editoriales y de

comercializacién de libro y la revista, la Cimara Nacional de la Industria Editorial
Mexicana (CANIEM), a través de su Centro de Capacitacién, convoca a empleados y
colaboradores externos de editoriales, distribuidoras y librerias a la vigésimo séptima
edicién del Seminario de Introduccién al Mundo del Libro y la Revista, Beca Juan

Grijalbo que se realizard en 40 horas.
Del 06 al 12 de noviembre de 2016

Bases

. Seran candidatos a participar en el seminario:

« Personal con licenciatura, pasantes y estudiantes
universitarios que cursen el tltimo afio de su carrera.

- Empleados de editoriales, librerias y distribuidoras
con estudios minimos de preparatoria y antigiiedad
minimo de dos afos.

« Colaboradores externos (free-lance) del sector editorial
ligados profesionalmente y en forma permanente con
esta industria.

« Mexicanos o extranjeros con residencia mexicana, con
edad maxima de 40 afos en ambos casos

Las solicitudes de inscripcion estaran a disposicion de los
interesados a partir de la fecha de publicacion de esta
convocatoria, en las oficinas de la CANIEM, ubicadas en
Holanda 13, colonia San Diego Churubusco, Coyoacan,
Ciudad de México, asimismo a los teléfonos 5604 3294

y 5688 201y en nuestra pagina: www.caniem.org

. Los candidatos deberan presentar solicitud de inscripcion

y curriculum, en las instalaciones de la CANIEM o al correo
electrénico: capacit@caniem.com con atencién a Leticia
Arellano, de 9:00 a 18:00 horas

La fecha limite de recepcién de documentos sera el
viernes 5 de agosto de 2016.

. La seleccion de los participantes se realizara mediante

la presentacion de la solicitud de inscripcion, examen
de admision y entrevista con los organizadores del
seminario, quienes seleccionaran a los candidatos en
funcién de la aplicacién practica real que se pueda tener
de la informacion proporcionada en la beca*.

El costo del seminario, gastos de transportacion,
alimentacion y hospedaje de los participantes durante
la semana de duracion del seminario correra a cargo
de la Beca Juan Grijalbo.

El participante debera cubrir una cuota de inscripcion.

Se otorgara un diploma oficial de la Cdmara Nacional
de la Industria Editorial Mexicana con valor

curricular a los participantes que hayan aprobado
satisfactoriamente la evaluacion final del seminario.
De no aprobarlo, se otorgara Ginicamente constancia.

* En el caso de candidatos que residan en el interior
del pais, el examen de admisién sera sustituido por dos
cartas de recomendacion personales, de profesionales
que actualmente laboren en el sector editorial y que
conozcan al candidato por mas de un afo. Los gastos
de transportacion de su lugar de residencia a las
instalaciones de la CANIEM, correran por su cuenta,
asimismo de la CANIEM a su lugar de residencia.

Coordinacién general
Lic. Claudia Dominguez Mejia
Leticia Arellano Arriaga

CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

CANIEM

Temario

15

Edicién

El autory la idea: el original
para edicion

Historia del libro

El olfato, el autor y el editor
Cuidado de la edicion

Dictamen, traduccion, correccion
Aspectos legales en materia

de derechos de autor

11. Produccién

El disefo editorial: funcionalidad

y estética para el lector

Principios de tipografia

La edicion y las nuevas tecnologias
Publicaciones electronicas

Del original a preprensa
Produccion editorial

1I1. Las publicaciones

periédicas en México
Las publicaciones periddicas:
testimonio de una época
Trascendencia de las publicaciones
periddicas en México
La Comisidn Calificadora,
qué es'y como funciona
La edicion y produccion de una revista

1V. Comercializacién

De publicaciones periddicas

— Mercadotecnia

— Sistemas de comercializacion
de periddicos y revistas
en la Replblica mexicana

— Unién de Voceadores

— Distribucion en locales cerrados

— Distribucion en el interior
de la Republica

— Importacién y exportacion
de revistas y periddicos Del libro

— Mercadotecnia editorial
Determinacién de necesidades
y oportunidades de mercados
nacionales y exportaciéon

— Comercializacion del libro de
divulgacioén: librerias y puntos
de venta alternativos

— Trascendencia del papel del librero
en el ciclo de vida del libro

— Comercializacion del libro en el
ambito internacional

— Ventas especiales, fasciculo,
mailing y call center

— Relaciones publicas editoriales;
manejo de medios de promocion
literaria.

V. Administracién y finanzas:

el manejo de una editorial

Calculo editorial: su aplicacion
Publicaciones periddicas: costo,
precioy financiamiento en la revista
El aspecto fiscal de una editora de
publicaciones periédicas

El modelo de administracion total
en una empresa editorial

Aspectos financieros en una editorial

VI. Conclusiones

Evaluacion final
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Exportaciones y filiales en AL repuntan
industria editorial espanola

75?2 Feria del Libro de Madrid, 27 de mayo al 12 de junio. Francia es el pais invitado

a Feria del Libro de Madrid 2016 inici6 el

viernes 27 de mayo con un ligero balance

positivo dentro de la crisis que enfrenta
desde 2008: se considera que uno de cada cinco
euros de la industria espafiola proviene de ex-
portaciones, en su mayoria a Latinoamérica, lo
cual contrarresta méas de mil millones de euros
perdidos en ese periodo. Esa pérdida equivale a
la tercera parte de lo que facturaba al comienzo
de la crisis: de 3,200 millones de euros, pasé a los
2100 millones.

De acuerdo con Daniel Ferndndez, presidente de
la Federacion de Gremios de Editores de Espaiia
(rGEE) y de la Asociacién de Camaras del Libro,
el consumo de América Latina con la compra de
libros y derechos y con la expansion de filiales,
asi como la compra de servicios del sector grafico
que hace la Unién Europea, son las dos fuentes
con menor impacto en los siete afios de la crisis
editorial espafola. No sélo han amortiguado la
caida sino que han aumentado sus ventas alrede-
dor de 2.5% en el dltimo ejercicio.

Segun los datos previstos de 2015, que se conoce-
ran en junio, las ventas han aumentado en torno
al 3%, misma proporcion de las exportaciones,
que pasaran previsiblemente de los 541 millones
de 2014 a unos 557 millones en el pasado curso.
Estd pendiente de confirmar la facturacién del
comercio de servicios, cerca de 70 millones mas.

La industria editorial espafola, la cuarta mayor
del mundo después de las de Estados Unidos,
Reino Unido y Francia, es la tercera en exporta-
ciones, detrds de Reino Unido y Estados Unidos.
Los libros que mas se exportan son los de ciencias
sociales (16.5%) religion (15%) literatura (13.9%)
e infantil y juvenil (13.6%).

Liberacion de aranceles

Daniel Fernandez adelanté que en el préximo Li-
ber, previsto para septiembre de este aflo, propon-
drén como estrategia a las diferentes editoriales y
camaras del libro de Espana y América que pidan
a los Gobiernos liberar al libro de aranceles, para

luego presentarlo en la Cumbre Iberoamericana
de jefes de Estado y de Gobierno de 2018. "El
éxito de la circulacién de libros depende de los
aranceles de cada pais y una buena ley o acuerdo
facilitaria este mercado entre todos los paises”,
afirma Reyes Diaz Iglesias, presidenta de la Feria
del Libro y del Gremio de Libreros de Madrid, y
propietaria de la libreria Naos.

"El problema es que en muchos paises hay aran-
celes que impiden la exportacion y buena circula-
cidn de las obras", advierte Teodoro Sacristdn di-
rector de la Feria. "Se deberian facilitar aspectos
elementales como el envio por correo, porque el
libro impreso es aun mayoritario" afiade.

A la exportacion hay que anadir el aumento del
mercado de derechos de autor y una tenden-
cia muy clara: la venta de servicios y cursos de
formacién online y de materias, como las juri-
dicas, en formatos digitales. Los motivos de este
ascenso y consolidaciéon del mercado exterior
espaiiol se debe a que, cuando empezd la crisis
econdmica y del sector editorial, todos vieron
una salida en las exportaciones, una ruta ya
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conocida pero que reforzaron con mejoras de es-
trategias explica Antonio Marfa Avila, secretario
de la Asociacién de Camaras del Libro en Espafia
y de la FGEE. "A eso se sumd, agrega, el aumento
de esfuerzos, la ayuda de depreciacion del euro y
el crecimiento econdmico latinoamericano, sin
olvidarnos de que hacemos un buen producto.”

A ello hay que afiadir que las editoriales espafiolas
siguen en su proceso de expansion fuera del pais.
Existen 173 filiales de sellos espaifioles en 29 pai-
ses, de las cuales 82% esta en Iberoamérica (142).
El principal aliado es México, con 29 filiales. Le
siguen Argentina, con 21, que puede mejorar de-
bido al cambio de ley; Chile, con 13; Colombia,
12, y Brasil, 10.

Las filiales

El tema de las filiales tiene dos extremos. En uno
estan las editoriales espafiolas con sedes fuera del
pais, como las recientes Gustavo Gili, Reverté o
Edebé, asi como Santillana, la histdrica, pionera
hace més de cuatro décadas y presente en 22 pai-
ses. "Desde 2008, América Latina incrementd su
participacion en los ingresos de Santillana hasta
alcanzar en 2014 un peso superior al 82% del to-
tal. Pero en 2015 ya percibimos una recuperacion
de la facturacion espafiola de més de tres puntos",
adelanta Francisco Cuadrado director Global de
Educacién de Santillana.

En el otro extremo de la edicion espafiola estan
los sellos extranjeros, sobre todo latinoamerica-
nos que tienen sedes en Espana, como la argen-
tina Adriana Hidalgo y la mexicana Fondo de
Cultura Econémica (ECE), que no s6lo vende sus
obras en Espana, sino que edita titulos espafioles
para exportarlos. "El trabajo en red entre nuestras
10 filiales y la casa matriz mexicana es fundamen-
tal; ofrece a sus ediciones un escaparate simulta-
neo", comenta Francisco Ruiz Barbosa, gerente
general de FCE de Espana.

* Con informacién de Winston Manrique Sabo-
gal, El Pais
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Book Expo America 2016: 10 tendencias
que estan cambiando el mundo de la edicion

n la pasada Book Expo America (BEA), el

fundador de Smashwords, Mark Coker,

propuso 10 tendencias que estdn trasfor-
mando al sector editorial. Presentamos sus con-
clusiones:

1. El auge de los ebooks y en consecuencia el naci-
miento de los soportes moviles (ereaders, méviles
y tabletas). Al margen del debate de las ventas,
mayores o menores, los libros digitales han Ile-
gado para quedarse, junto a sus menores costos
frente a la impresion.

2. La democratizacion de la edicién. Se ha pasado
de la edicidn centralizada en el editor, a la edicion
al alcance de todos por la popularidad de las he-
rramientas de edicién-publicacion. Hoy los escri-
tores pueden ser sus propios editores.

3. Los ebooks se globalizan. Liberados de las limi-
taciones logisticas que tiene el libro impreso, los
libros digitales pueden llegar a cualquier sitio gra-
cias a las plataformas globales y la venta directa.

4. Auge de autores "independientes". Los autores
hoy tienen la libertad de elegir entre auto-publicarse,

optar por la edicion tradicional o elegir ambos cami-
nos. La autoedicién ha reducido el tiempo de lanza-
miento al mercado, ha hecho més flexible la promo-
ci6n, mejorado la distribucion, y en algunos casos, ha
significado mayores regalias, entre otras ventajas.

5. Los autores que se auto-publican pueden alcan-
zar las listas de los mas vendidos. Si siguen a este
ritmo, algun dia, la mayoria de los ebooks mds
vendidos serdn auto-publicados.

6. El estigma del autor que se auto-publica esta
desapareciendo. Los primeros en hacer desa-
parecer el estigma han sido los autores de cien-
cia-ficcidn y novela romantica, pero ya hay auto-
res de otros géneros, e incluso autores de prestigio
consolidado, que optan por la autopublicacion.
Entre otras razones, se cuentan un mayor control
sobre su obra y la apuesta por mas regalias.

7. Abundancia en la oferta de ebooks de alta cali-
dad a bajo costo, lo que supone la posibilidad de
acceso permanente a los libros, sin la ‘tirania’
de la descatalogacion. Solo los altos precios de los
e-books por parte de algunas editoriales suponen
un freno al ingreso para los autores.

8. Amazon estd explotando la devaluacién de los
libros. Kindle Unlimited y la estrategia de auto-
publicacién a través de su plataforma demuestran
cémo Amazon se estd aprovechando de su po-
sicién dominante en el mercado de ebooks para
coaccionar e intimidar a los autores.

9. Kindle Unlimited socava el mercado de la venta
de una sola copia, habituando a los lectores a con-
sumir lo que parece gratis con un precio medio
de un euro.

10. Los autores independientes estan escribiendo
el siguiente capitulo de la industria editorial. La
descentralizacién del editor y la capacidad del au-
tor para "decidir su futuro” van a ser determinan-
tes en el sector.

* Con informacién de José Antonio Vazquez, dos-
doce.com

Consulte la presentacion completa "10 tendencias
que transformaran el mundo del libro" en:
http://bit.ly/1sTfZDc

La sugestiva campana de la RAE contra los anglicismos

"Lengua madre solo hay una"

a Real Academia Espafola lanzé la cam-

pana "Lengua madre solo hay una", para

llamar la atencién sobre el uso excesivo de
palabras provenientes del inglés que se emplean a
diario, especialmente en la publicidad.

Aunque la RAE admite estos vocablos y por ello
los clasifica como anglicismos, la principal ins-
titucién de la lengua busca proteger sus propias
palabras y evitar que las foraneas predominen en
el lenguaje, tanto visual, como escrito y oral.

“Es la primera campafia invadida de inglés, contra

1> 7

la invasion del inglés”, asi presenta la RAE el video

en tono de parodia donde se ofrecen unos anteo-

jos con el efecto blind (ciego en inglés) en un co-
mercial publicitario: unas gafas que no permiten
ver en absoluto.

Estas gafas las pidieron de manera gratuita per-
sonas que se dejaron cautivar por la publicidad,
pero luego, tras enterarse del tal efecto blind, les
quedd la ensenanza de que los anglicismos en el
espanol no son garantia de claridad a la hora de
comunicarse y, aunque suenen ‘bien, nada mejor
que la lengua materna.

La campana ha tenido muy buena recepcién y
desde las redes sociales son innumerables los co-
mentarios a favor de la Real Academia para ha-
cerle frente a la invasion de los anglicismos.

Vea el video aqui: https://youtu.be/KVIEEIFtkVg
* Con informacién de SDPnoticias
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J CAMARA NACIONAL DE LA INDUSTRIA
EDITORIAL MEXICANA

CANIEM

Curso
Infografia

para editores
Mdédulos 1y 1l

Definicién de la infografia:

La infografia es la expresion grafica mas compleja para la muestra
de la informacién cuyos contenidos: son hechos, datos, sucesos
y/o acontecimientos, la explicacién de como algo funciona, o la
informacion de como es una cosa.

Infografia es un término creado por la industria periodistica que
tiene como objetivo informar de diferente manera, por medio de
dibujos, graficos, esquemas, estadisticas y representaciones la re-
presentacion visual de la informacion.

Hoy en dia, con el desarrollo de la tecnologia, esta forma de
comunicacion se ha apropiado de herramientas audiovisuales que
antes eran imposibles de utilizar para explicar una noticia en los
medio tradicionales. Peliculas, animaciones, soénicos y aplicacio-
nes interactivas forman parte de una nueva generacién de gréficos
que los profesionales de ese sector denominan como infografia

online o multimedia.

Dirigido a:

Todos aquellos editores que deseen incorporar, conocer y propo-
ner el trabajo de gréficos visuales en publicaciones editoriales, es-
colares, multimedia y redes sociales.

Objetivo practicos primer médulo:
® Conocer a la infografia su presente, pasado y futuro
® Entender su proceso, Uso y ventajas
® Diferenciarla de otras herramientas visuales
® Como ejecutar y utilizar la infografia
® Distinguir, generar y crear a informacion
para realizar un grafico infogréfico

Objetivo practicos segundo médulo:
® Estructura el boceto y su importancia en la realizacion
de gréficos
® Conceptualizacion de la infografia y proyeccion de la
estructura narrativa
® Seleccioén de la informacion para la creacion de graficos
® Previsualizacién de los médulos de la informacion
® Seleccién y desarrollo de los elementos de trabajo
para su uso en la infografia
® Manejo de informacién matematica y seleccion de gréaficas
® Caracteristicas de las lineas de tiempo y su uso
® \/isualizacién de la informacion y la estructura de datos
® Decision, creacion y uso de la imagen central en las infografia a
® Presentacion de la infografia y sus caracteristicas segun
su dispositivo de presentacion
® Cierre del taller y presentacién de trabajos finales

Formas de pago:

Cheque, depdsito: Cuenta 52 03 80 20 4 18
Transferencia: Cuenta 01 41 80 52 03 80 20 41 87
Banco Santander a nombre de CANIEM
Cargo a tarjeta de crédito y efectivo.

Fechas:
[\ [oYe [V][oX]
Del 13 al 14 de junio

de 2016
Horario: de 10:00 a 14:00 horas

Fecha limite de registro:
7 de junio de 2016

Madulo Il
Del 4 al 5 de julio

de 2016

Horario: de 10:00 a 14:00 horas
Fecha limite de registro:
28 de junio, 2016

Instructor:
Arturo Black Fonseca

Cursé la licenciatura en disefo grafico en la Escue-
la Nacional de Artes Plasticas de la UNAM, ademas
de numerosas especializaciones en informacion vi-
sual en Boston, Tiene mas de 14 afios de experien-
cia en la construccion y visualizacién de la informa-
cién. Actualmente trabaja como Editor General de
Infografia y Arte en Milenio Diario, y desde 2006 di-
rige su estudio de infografia visualizacion de datos
y disefio gréfico, Creative Studio Inc, como director
de Arte. A trabajado para diversas publicaciones y
diarios en México, Estados Unidos y Sudamérica.
Implementado sistemas infograficos y de arquitec-
tura de la informacién para diversas casas editoria-
les. Asi como proyectos de andlisis de informacion
e infografia para diversas empresas. Se especializa
en el manejo de graficos de informacién, llustra-
cion, disefio grafico y multimedia. Cuenta con va-
rias distinciones a nivel nacional e internacional en
reconocimiento a sus proyectos.

Inversion:

Afiliados: $ 1,800 mas IVA
No afiliados: $ 2,700 mas IVA
Nos reservamos el derecho a cancelar o

posponer las actividades académicas que no
retinan el minimo de participantes.

Informes e inscripciones: Leticia Arellano
5604 3294, exts. 728 y 714, capacit@caniem.com
Holanda 13, colonia San Diego Churubusco,

Coyoacan, 04120, Ciudad de México
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ILQ'L Reuniones y cursos - Mayo/Junio

CANIEM

Lunes 30

Martes 31

Miércoles 01

Jueves 02

Sébado 04

09:00 a 14:00
Curso Epub3 Enriquecidos,
Magquetacion Fija

09:00 a 14:00
Curso Epub3 Enriquecidos,
Maquetacion Fija

09:00
Reuniéon CEMPRO-CANIEM

17:00
Diplomado Los Procesos en la Edicién
de Libros

09:00
Reunion Comision de Ferias

17:00
Diplomado Los Procesos en la Edicién
de Libros

09:00 a 15:00
Maestria Disefio y Produccion Editorial

10:00 a 13:00
Diplomado Los Procesos en la Edicién
de Libros

®
Express

Bolsa de trabajo

http://caniem.org/bolsa-de-trabajo/

|

CANIEM

Consejo Directivo
2016-2017

Presidente
Sr. Carlos Anaya Rosique

Vicepresidenta
Lic. Mireya Cuentas Montejo

Vicepresidente
Ing. Carlos Federico José Graef Sanchez

Secretario
Ing. José Maria Castro Mussot

Tesorero
Lic. Jesus Buenaventura Galera Lamadrid

Pro-Secretario
Sr. Rogelio Villarreal Cueva

Pro-Tesorera
Lic. Patricia Lopez Zepeda

Consejeros
Ing. Jorge Luis Arnau Avila
Lic. Lorenza Estandia Gonzalez Luna
Ing. Hugo Andreas Setzer Letsche
Mitro. Ignacio Uribe Ferrari
Ing. Mauricio Volpi Corona

Consejeros Suplentes
Mitro. Javier Angeles Angeles
Lic. Juan José Salazar Embarcadero

Holanda 13,
colonia San Diego
Churubusco, Coyoacan,
Ciudad de México

Teléfono:
5688 2011
E-mail:
difusion@caniem.net

Siguenos en:

/CEditorial

@CEditorial
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